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Trénink

Fellowship v John F. Kennedyho Centru pro Performing
Arts ve Washingtonu, D.C.

Internship na vokalni divizi londynské pobocky IMG Artists


http://www.kennedy-center.org/
http://www.kennedy-center.org/
http://www.kennedy-center.org/
http://www.kennedy-center.org/
http://www.imgartists.com/
http://www.iamaworld.com/
http://www.iamaworld.com/

Vzdelani

Katedra kulturni politiky a managementu na City University
London (MA Arts Management)

(European Network of Cultural
Administration Training Centers)

Hudebni management na HAMU


http://www.city.ac.uk/
http://www.city.ac.uk/
http://www.encatc.org/
http://www.hamu.cz/

Praxe

Met: Live in HD

Severoéeské divadlo opery a baletu Usti nad Labem
poradce reditele pro oblast marketingu

Kurz kreativni ekonomiky a kreativnich pramysl{i na VSE v
Praze

Obsahovy poradce Fora pro kreativni Evropu


http://www.metinhd.cz/
http://www.metinhd.cz/
http://www.operabalet.cz/
http://www.operabalet.cz/
http://www.forumforcreativeeurope.cz/
http://www.forumforcreativeeurope.cz/

Institut umeéni

oddéleni Institutu uméni - Divadelniho
ustavu

informacni kulturni portal - newsletter
rezidence
hudebni, literarni a tanecni sekce

vedecko vyzkumné projekty — kulturni
politika (Socialné ekonomicky potencial
kulturnich, resp. kreativnich prumyslu 2007 -
2011) — vystupy na www.idu.cz — institut
umeni - vyzkum

Ceska kancelaf programu EU Culture

WWW.culturenet.cz



ldeova vychodiska v moderni kulturni
politice

Imanentni hodnoty umeni
(John Holden: Capturing Cultural Value, 2004)

Socialni/spolecenskeé dopady a prinosy umeni
(Francois Matarasso: Use or Ornament/The social
Impact of participation in the arts, 1997)

Ekonomickeé dopady umeni a kultury
(Myerscough: The Economic Importance of the Arts in
Britain, 1988)


http://www.demos.org.uk/
http://www.demos.org.uk/
http://www.comedia.org.uk/
http://www.comedia.org.uk/

Ekonomika kultury v Evrope
studie, rijen 2006

Kulturni a kreativni odvétvi je rostoucim sektorem, ktery se rozviji rychlejSim
tempem nez zbytek ekonomiky. To samé plati pro zaméstnanost. Nabizi velkou
Skalu €asto vysoce kvalifikovanych moznosti uplatnéni. Rovnéz pohani radu
dalsich odvétvi, hlavné sektory inovaci a ICT.

V roce 2003 odvétvi na urovni EU dosahlo:

obrat — 654 miliard € (vyroba automobilt — 271 miliard €, vyrobci ICT — 541
miliard €)

podil na HDP — 2,6 % (obchod s nemovitostmi — 2,1%; odévni prumys| —
0,5%; chemicky primysl - 2,3 %)

celkovy rust pfidané hodnoty tohoto odvétvi €inil v obdobi 1999-2003 19,7%;
byl 0 12,3 % vyS$Si nez celkovy rust hospodarstvi

zaméstnanost — v roce 2004 v odvétvi pracovalo 5,8 mil. lidi, coz odpovida
3,1 % celkového mnozstvi zaméstnanych v EU25. Zatimco celkova

zaméstnanost v EU se v letech 2002—2004 snizila, zaméstnanost v tomto
odveétvi vzrostla (+1,85 %).

46,8% pracovniku — univerzitni diplom (oproti 25,7 % z celk. zaméstnanosti)
Podil svob. povolani je ve srovnani s celk. zaméstnanosti dvojnasobny
(28,8% oproti 14,1%). Odvétvi vykazuje 17% pracovniki na dobu urcitou

(13,3 % v celkové zaméstnanosti)



Kulturni a kreativni prumysly
Kreativni ekonomika

. Kreativni prumysly jsou prumyslova odvétvi, jejichz
zakladem je individualni lidska kreativita, lidské dovednosti
a talent. Zaroven jsou kreativni prumysly odvétvimi

s potencialem vytvaret bohatstvi a pracovni mista zejména
prostrednictvim vyuziti dusevniho vlastnictvi

- kreativni ekonomika je souhrnem teorii kreativnich
prumyslu, kulturnich primyslu, kreativnich mést, klastr a
kreativni tfidy (Richard Florida: The Rise of the Creative
Class and How It s Transforming Work, Leisure,

Community and Everyday Life, 2002)



Vymezeni odvetvi kulturnich a kreativnich
prumyslu

umeni: vytvarné umeéni (femesla, malirstvi, sochafrstvi,
fotografie);

scénicka umeéni (divadlo, tanec, cirkus, festivaly);

kulturni dédictvi (muzea, knihovny, archivy,
archeologicka nalezisté)

kulturni pramysly: film a video; TV a rozhlas; videohry;

hudba (hudebni nahravky i ziva vystoupeni);
knihy a tisk (vydavani knih a tisku)
kreativni prumysly: design (médni navrharstvi, graficky design,
design interiéru, design produktd)

architektura; reklama

pribuzna pramyslova odvétvi: vyrobci PC; vyrobci MP3,

prehravacu; odvétvi mobilnich telefonu atd.
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Pojitka kulturnich a kreativnich prumyslu

Dusevni vlastnictvi

John Howkins: The Creative Economy/How People Make
Money from Ideas, 2001)

Autorskopravni prumysly (copyright industries) -reklamni
prumysl, tvorba pocitacovych programu, design,
fotografie, film, video, scénicka uméni, hudebni prumysil,
nakladatelsky prumysl, rozhlas, televize, videohry,
vytvarné umeni, architektura

Patentové prumysly
Pramysly ochrannych znamek a designoveé prumysly



Definice kreativhi ekonomiky podle Johna
Howkinse

CE=CPxT



Pojitka kulturnich a kreativnich prumyslu

David Hesmondhalg
Kulturni prumysly = organizace, jejichz primarnim cilem je
komunikovat neco (texty) publiku.

Kulturni prumysly se zabyvaji predevsim produkci
spoleCenskych vyznamu, tvofi a distribuuji texty s
prevazujici vyznamovou slozkou (versus funkcni slozka)

Rovnéez poji soutézeni o stejné zdroje:
Omezené mnozstvi ¢asu konzumentu
Omezené mnozstvi prostfedku inzerentu
Omezené mnozstvi talentu



Pojitka kulturnich a kreativnich prumyslu

Work Foundation — Expresivni hodnota

(Staying Ahead, The Economic Performance of the UK s
Creative Industries, 2007)

,<Jakykoliv z ideovych rozméru, které zvétsuji a rozSiruji
kulturni vyznamy Ci porozumeni kulture®

Diky expresivni hodnote ziskavame nove pohledy, nova
poteseni a zazitky. Expresivni hodnota tak rozsiruje nase
vedeni, stimuluje nase emoce a obecne obohacuje nase
zivoty.....(a da se komercné vytézovat:))



ldeové rozmery expresivni hodnoty

Esteticka hodnota — podstatou je krasa, harmonie, formalni uspofadani stejné
jako jiné estetické charakteristiky

Spiritualni hodnota — lidské hledani odpovédi na otazky po smyslu byti lidské
existence at uz v nabozenské Ci svetské roviné

Spoleéenska hodnota — osvétluje podstatu spoleCenstvi a zaroven dava do
kontextu vztahy a identity tak, aby se vztahy a identity v daném
spoleCenstvi rozvijely

Historicka hodnota — jedineCna vypoved o podminkach a Case, v némz
vznikla. Zaroven dava pocit kontinuity od okamziku vzniku po pritomnost

Symbolicka hodnota — podstatou je vyznam, jehoz nositelem muze byt
napriklad umélecké dilo

Hodnota puvodnosti — podstatou je skute¢nost, originalita a vyjimeénost
predmétu, ktery je nositelem této hodnoty



Dotazy, komentare?



